Danskarna kan

ag hade turen att den 18/9-92 fise

en pdannons for programmet Ele-

vatorenidansk TV2. Jag tictade pd
dettaioch forsig inte alltfor allvarstyng-
da program denna kvill, eftersom det
upptog ett reportage om “alternativ-
medicin” som var mycket avslgjande.
Reportaget varade i ca en kvart men var
mycket tydligt och innehéllsrikt och sak-
nade all den velighet och brist pa koncis-
het som kidnnetecknar svenska program
om pseudovetenskap.

Programmet tog upp reklam och
marknadsféring kring preparaten Biose-
len och Bioqinon, som ocksi siljs pi den
svenska “hilsotek”-marknaden och re-
klameras flitigt i tdskriften Hilsa och
reklamskriften Halsokuriren. De oveder-
hiftiga annonser som forekommit i arti-
kelform i Danmark (det 4r férbjudet dir
att annonsera om kvackpreparats ver-
kan) fanns i tidskriften /dé-Nyt, som
sannolike har bindningar till de i Sverige
forekommande tidskrifterna.

Dennaartikelannonsering hade minst
sagt braskande loften att komma med,
men di Elevatorens medarbetare nirma-
re undersokte omstindigheterna kring
det som sades i reklamen framkom fol-
jande:

1) Reklammakare som varit knutna
till projekten visste senare, efter av-
slutade uppdrag, att beritta att de
personer som forekom iannonserna
antingen inte existerade eller
var betalda for att
gora uttalanden
till f6rmén for va-
ran.

2) Bilder p& personer
somsadeshamed provning
av hilsopillren att goravisa-
de sig vara inplockade
frén annat hall, och
personerna var
inte medvetna
om att deras
foton, ofta med
uppdiktade namn,
anvints i reklamen.
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3) Sprakliga beskrivningar med tvi-
velaktig eller dubbel innebdrd anvindes
for att ge sken av att preparaten kunde
gora “underverk”.

4) Stora geschift typ Pharma-Nord
kunde inte redovisa vad deras produkter
var tillverkade av for rdvaror och vem
och hur révaror testades fram som lamp-
liga.

5) Medlemmar i den danska MS-
foreningen hade systematiske utsacts for
riktad reklam for dessa “underpiller” och
minga medlemmar hade prévat — till
ingen nytta.

6) En halv miljon danskar anvinder
“alternativmediciner”.

Med i programpanelen fanns frin
danska KO Louise Holdt, som tirtat
grundlige pa hilsokostbranschen, och
hade konkreta svar pé alla frigor rérande
detta obskyra dmne.

Inte for att man blev sirskilt forvanad
over vad som framkom i detta program
men mycket 8verraskad dver azzdet fram-
kom och hur vilde danska TV2-report-
rarna lyckats i sin undersékning av sa-
ken. Om man i svensk undersdkande
journalistik stindigtlyckats varalikaklar-
gorande, s& hade mycket lurendrejeri
kunnat stoppas innan det hunnit géra

Det hade varit bra om man i svenska
konsumentinriktade program, som t ex
konsumentmagasinet PLUS, hade tagit
in och dversatt detta reportage frén Ele-
vatoren och i samband ddrmed vidare
granskat densvenska marknaden pdsam-
ma sdtt.

I detta program testades dven tvitt-
medel pé ett begripligt siitr och det hela
varvades med videolek och en irlindsk
popséngerska, vilket naturligtvis var av-
sert att dra tictare till sig. Ddrigenom fick
man dven ut de visentliga budskapen.
Kanske nigot for SR/TV att ta efter.

Slutligen vill jag passa p4 att tacka for
artikeln i senaste FOLKVET T om NEW
AGE, vilken s4 klart visade vad det var
frigan om. Denna organisation ir tydli-
gen enslags “praktikertjanst” for allt vad
pseudovetenskap heter och tydligen or-
ganiserad for andra syften 4n de officiel-
la. Sjilv har jag lagt mirke till att minga
shopar i min hemstad Malmo som siljer
av detta urval sillan eller aldrig har 6p-
pet, aldrig har kunder och aldrig byter

varor i skyltfonstren.

Lars Ablgren
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